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Wir sind die unabhangigen Experten flr Marken- und Patentbewertung in Europa -
weltweit erstmals und als Einzige nach ISO 10668 und ONORM A 6800 zertifiziert.

Basierend auf einer fast 20-jahrigen Anwendungen von Marken- & IP Bewertungen:
Erfahrung sind wir als Sachverstédndige
tatig fiir: v" An- und Verkauf von Marken und Patenten
v Sacheinlagen
v Unternehmensibernahmen
v Marken- und Patentbewertung v" Bilanzierung von Marken und Patenten
v' Lizenzberechnung v Grundlagen flr Kreditsicherungen
v Marken- und Patent Wertanalysen v Ermittlung von Lizenzen
v" Marken & IP -Reporting v Bestimmung des Streitwertes
v Monitoringsysteme v Ermittlung von Schadenersatzforderungen
v Beratung fir IP wertorientierte v Verwertung von gepfandeten Marken &
Unternehmensstrukturen Patenten
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Zielsetzung

= Bewusstsein fur den Wert von Marken schaffen

= Beitrag zur Starkung des Standortes und der Identitat

= Mut zur Marke fordern
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TOP 10 BRAND CORPORATIONS

Markenwert in Mio. €
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TOP 10 BRAND CORPORATIONS

Zuwachs in % - TOP 3
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TOP 10 BRAND CORPORATIONS

Zuwachs in Mio. € -TOP 3
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BRANCHENLEADER BRAND CORPORATIONS

» Automotive f * Logistics ©@ Post.at

* Luxury
» Media ORF ®
- Pharma m

* Business Services

 Consumer Goods

» Durables ME ZUMTOBEL
* Retail - SPA R[N
. Financial Services  Raiffeisen® reLekom /' 0
* Telco ALSTRA A
« Gamin OVOMATI . -
Jd u oooooooooooooooo (_: e Travel & Tourism OBB
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* IT & Technology 9( m
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VERGLEICH 2008 - 2013

Analyse Vergleichszeitraum

2013 2008

TOP 10: EUR 34,5 Mrd. TOP 10: EUR 34,6 Mrd.

TOP 3 TOP 3

o) M EUR 15,3 Mrd. (+28%) B EUR 12 M
EUR 3,8 Mrd. (-22%) EUR 4,9 Mrd.

NovoMATIC EUR 2,4 Mrd. (+41%) Raiffeisen®]  EUR 2,9 Mrd.

- © European Brand Institute 2013



Osterreichische Markenwert Studie 2013

Erkenntnisse

Innovationen schaffen Markenwerte

> Innovationen sind wesentliche Treiber des Markenwertes.

> Beispiel: Red Bull, OBB, Novomatic und OMV

> Innovationen - die Kerndifferenzierungsmerkmale.

» Innovationen starken Wettbewerbsfahigkeit, erhdhen Export und BIP.

,90cial Net Value®“ erhoht Markenwert
> ,Social Net Value®, korreliert stark mit dem Markenwert.
» Dialog mit Zielgruppen und Stakeholdern ist zur Notwendigkeit geworden.

Branding und IP wertvoll fur Unternehmen

> Intellectual Property und Branding - zentrale Erfolgsfaktoren.

» Auslagerung von IP-Schutzrechten in ,Brand- und IP Companies*
» mogliche bilanzielle Abbildung
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Ausblick
]

eurobrand 2013 - Europaische Markenwert Studie

Veroffentlichung Herbst 2013

eurobrandforum

EQUALITY CREATES VALUE

October 9, 2013

MWovomatic Forum, Vienna

In cooperation with: U.S Emb Vieni

" BRAND [LIFE] AWARD

- © European Brand Institute 2013



European Brand Institute

SETTING

NEW

STANDARDS

www.eurobrand.cc

CONTACT: DI Dr. Gerhard Hrebicek, MBA
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