
Medienpartner

09 UBS
–2%	  3 619 MIO. CHF 10 Zurich 

–2%	  3 546 MIO. CHF 11 Omega
–6%	  3 496 MIO. CHF 12 Nespresso

+19%	 2 744 MIO. CHF 13 Adecco
–8%	  2 615 MIO. CHF 14 Kantonalbanken 

–1%	 2 345 MIO. CHF 15 Lindt
+5%	 2 237 MIO. CHF

08 Credit Suisse
–2%	 3 647 MIO. CHF07 ABB 

+0%	  4 908 MIO. CHF06 Swisscom
+0%	  5 128 MIO. CHF05 Novartis

–6%	 6 808 MIO. CHF04 Rolex
+1%	  7 252 MIO. CHF

01 Nescafé
Markenwert 	+4%	 10 653 MIO. CHF 02 Roche 

–1%	 8 484 MIO. CHF 03 Nestlé
+3%	 7 472 MIO. CHF

16 Julius Bär
–4%	 1 979 MIO. CHF 17 Schindler

+1%	 1 830 MIO. CHF 18 Patek Philippe
+15%	 1 772 MIO. CHF 19 Swiss Re

–12%	 1 711 MIO. CHF 20 Syngenta 
–15%	 1 576 MIO. CHF 21 Vontobel

+4%	 1 462 MIO. CHF 22 Geberit 
+29%	 1 236 MIO. CHF

23 Holcim
–7%	 1 157 MIO. CHF 24 Chopard 

–13%	 1 033 MIO. CHF 25 SANDOZ
–7%	 1 024 MIO. CHF 26 Longines

+9%	 1 018 MIO. CHF 27 Breguet 
+2%	 965 MIO. CHF 28 Raiffeisen 

+1%	 898 MIO. CHF 29 Audemars Piguet 
+6%	  868 MIO. CHF

30 Tissot
+6%	  808 MIO. CHF 31 PostFinance

–1%	 777 MIO. CHF 32 Vacheron Constantin
+9% 	 763 MIO. CHF 33 Tag Heuer

+4%	 751 MIO. CHF 34 SWATCH
–13%	  742 MIO. CHF 35 IWC

+6%	 712 MIO. CHF 36 Jaeger LeCoultre
+2%	 648 MIO. CHF

37 Migros
–1%	 469 MIO. CHF 38 Phonak

–4%	 388 MIO. CHF 39 Sika 
NEW	 384 MIO. CHF 40 Hublot

+6%	  372 MIO. CHF 41 Breitling
+9%	  334 MIO. CHF 42 Rado

+6%	  318 MIO. CHF 43 Die Post
+6%	  311 MIO. CHF

44 Coop
–4%	  306 MIO. CHF 45 Logitech 

+0%	  298 MIO. CHF 46 Die Mobiliar
–5%	  282 MIO. CHF 47 Swiss Life 

+3%	 279 MIO. CHF 48 Sulzer
–16%	 270 MIO. CHF 49 Helvetia

New	  255 MIO. CHF 50 Sunrise
+1%	 218 MIO. CHF
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Die Methodik der Markenbewertung von Interbrand bestimmt den Beitrag einer Marke zu den Geschäftsresultaten – sowohl 
kundenbezogen als auch finanziell. In allen unseren Bewertungen spielen dabei drei Hauptkomponenten eine Rolle:  
Analyse der finanziellen Performance, die Rolle der Marke beim Kaufentscheid, sowie die Wettbewerbsstärke der Marke.

Um im Best Swiss Brands 2015 Ranking berücksichtigt zu werden, müssen die folgenden Kriterien erfüllt sein:

– 	 Der Gründungsort der Marke muss in der Schweiz liegen 
– 	 Es müssen genügend Daten vorhanden sein, um die finanzielle Performance der Marke messen zu können
– 	 Der erwartete ökonomische Gewinn muss langfristig positiv sein, das heisst, er muss die operativen sowie 		
	 die Finanzierungskosten übersteigen
– 	 Die Marke muss für die Allgemeinheit der Schweizer Bevölkerung sichtbar und bekannt sein

Für weitere Informationen zur Interbrand-Methode besuchen Sie unsere Website bestswissbrands.com

Die Markenstärke misst die Fähigkeit der Marke, Loyalität zu erzeugen und so künftig Nachfrage und Gewinne zu generieren. 
Dabei werden insgesamt 10 Faktoren berücksichtigt, interne und externe, die sich auf Mitarbeitende und Kunden beziehen. 
Anhand dieser 10 Faktoren wird die Stärke jeder Marke im Vergleich zum Wettbewerb auf einer Skala von 0 bis 100 bewertet.

Die Stärke der Marke verhält sich entgegengesetzt zum Risikoniveau, welches den finanziellen Prognosen für die Marke 
entspricht; das heisst, eine stärkere Marke hat eine geringere Risikorate und vice versa. Mittels einer eigens entwickelten 
Formel wird die Markenstärke in eine markenspezifischen Diskontrate übersetzt. Diese Rate dient wiederum dazu, die 
Markenerträge auf einen Gegenwartswert zu diskontieren, der die Wahrscheinlichkeit widerspiegelt, dass die Marke  
künftigen Herausforderungen gewachsen ist und auch in Zukunft nachhaltige Erträge generieren kann.

Die Interbrand-Methode Markenstärke

Die Top-Branchen

GesamtmarkenwertDie 10 Top-Riser

Die 50 wertvollsten Marken

01 	N escafé
02	Ro che
03	N estlé
04	R OLEX
05	N OVARTIS
06	 Swisscom
07	A BB
08	CREDIT  SUISSE
09	 UBS
	10	 ZURICH
	1 1	 OMEGA
	12	N espresso
	13	A decco
	14	 Kantonalbanken
	15	L indt
	16	 Julius Bär
	17	 Schindler
	18	P atek Philippe
	19	 Swiss Re
	20	 Syngenta

Gesamtmarkenwerte der 50 wertvollsten Marken in Millionen frankenMarkenwertzuwachs im Vergleich zum Vorjahr

ANTEIL DER BRANCHEN AM GESAMTMARKENWERT DER 50 WERTVOLLSTEN MARKEN	21	Vo ntobel
	22	G eberit
	23	H OLCIM
	24	CH OPARD
	25	 Sandoz
	26	Lo ngines
	27	 Breguet
	28	R aiffeisen
	29	Au demars Piguet
	30	T issot
	31	Pos tFinance
	32	V acheron Constantin
	33	T ag Heuer
	34	 Swatch
	35	IWC
	36	 Jaeger LeCoultre
	37	 Migros
	38	P honak
	39	 Sika
	40	Hub lot

2013

89 846

2014

104 599

2015

103 163

Veränderung des Markenwerts

–1,4%+16,4%+3,6%

Externe Faktoren

Authentizität
Relevanz
Konsistenz
Differenzierung
Präsenz
Verständnis

Interne Faktoren

Klarheit
Commitment
Markenschutz
Reaktionsfähigkeit
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UHREN/
SCHMUCK

2%

BAUGEWERBE

20%

FINANZ-
DIENSTLEISTUNG

1%

SANITÄR-
TECHNIK

17%

CHEMIE/
PHARMA

1%

DETAILHANDEL

7%

INDUSTRIE

1%

UNTERHALTUNGS-
ELEKTRONIK

5%

TELEKOM-
MUNIKATION

<1%

ANDERE

22%

FMCG

3%

DIENST-
LEISTUNGEN

Markenerträge

 Gegenwartswert der zukün�igen Markenerträge

Rolle der Marke-Index (RBI) Markenstärke-Wert (BSS)
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Höher
Gleich
Tiefer

PLATZIERUNG 2015 im 
Vergleich zu 2014

	41	 Breitling
	42	R ado
	43	D ie Post
	44	Coo p
	45	Lo gitech
	46	D ie Mobiliar
	47	 Swiss Life
	48	 Sulzer
	49	H elvetia
	50	 Sunrise

2013 2014 2015


